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Wenn im September die Branchen-
messe Dmexco in Köln wieder ihre

Pforten öffnet, haben die beiden Messe-
Macher Christian Muche und Frank

Schneider eine lange Reise quer durch die
Nation hinter sich. Denn bereits im März
fand in Hamburg der Auftakt der Road-
show „Dmexco Nigh Talk“ statt. Thema:

Kein offizielles Programm, aber trotz-
dem zum Bersten voll: Auch die 11.

Affiliate Networxx am Münchner Flugha-
fen machte ihrem Ruf als beste Möglich-
keit zum Networking für Publisher, Agen-
turen und Advertiser alle Ehre. Bei Speis’
und Trank tauschte die Affiliate-Szene
Neuigkeiten aus, fädelte Deals ein und
lernte sich beim Speed Dating näher ken-
nen. Und der endlich wieder gut frequen-
tierte Freiluftbiergarten vor dem Airbräu
machte deutlich: Es wird Frühling! fk z

Hamburger Auftakt
Die Dmexco nimmt wieder Fahrt auf und startete ihre Night-Talk-Runde mit Hybrid TV & Multiscreen

Die Affiliate-Szene feiert im Airbräu 

„Hybrid TV & Multiscreen: The Digital
Reality for Advertiser“. Gekommen waren
über 200 Gäste aus Agenturen, Unterneh-
men, Publisher-Häusern sowie Technolo-
giespezialisten. Den Vorträgen und der
anschließenden Diskussion folgte ein aus-
giebiges Networking.

Der nächste Night Talk findet am 5.
April in München statt. Das Thema dort:
Real-time Bidding. häb z

Die Night Talker: „Hybrid TV & Multiscreen“ lautete die Auftaktveran-
staltung der Dmexco Night Talks im Unilever-Gebäude in Hamburg

Speed Dating: Branchenkontakte 
im FünfminutentaktUngezwungen: Die Atmosphäre im AirbräuSchöne Kulisse am Münchner Flughafen

Helles: Pascal Schumacher (Ebiquity), Silke 
Engels (Nokia), Gero Maskow (Xenion; v.l.)

Männer mit Schal: Raimar von
Wienskowski und Paul Mudter (r.)

Trio: Karim Attia (Nugg Ad), Roland Schaber
(Smartclip), Christian Griesbach (Mediasports; v.l.)
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