
Net (Mobile), Nacamar (IPTV), Swyx
(Unified Communications) und eCircle
(E-Mail Service Provider).

Im Anschluss war dann ausgelassenes
Feiern angesagt, bei leckerem Essen, guter
Live-Musik und einem tollen Ausblick
über die Metropole am Rhein. fk ❚

E ine gewisse Resistenz gegen Höhen-
angst war Grundvoraussetzung für die

rund 300 Teilnehmer der Eco Gala 2009,
die Mitte Juni in Köln stattfand. Denn der
Internetbranchenverband Eco hatte zur
Verleihung der 9. Eco
Award in den 28. Stock
des Köln Triangle ein-
geladen – in über hun-
dert Meter Höhe.

Ausgezeichnet wur-
den: Plusline (ISP),
Make.tv (Software as a
Service), Cloud Con-
trol (Hosting), Host
Europe (Datacenter),
Vionto (Webportal),
Bigpoint (Content-
Anbieter), Dumont

Internetbranchenverband vergibt seine Auszeichnungen in Köln

In luftigen Höhen
ECO GALA

Dass sich München still und leise zur
deutschen Hauptstadt für Affiliate

Marketing entwickelt, ist vor allem das
Verdienst eines Mannes: Markus
Kellermann. Im Brotberuf Affi-
liate Marketing Manager bei der
Augsburger Performance-Mar-
keting-Agentur Explido, organi-
siert Kellermann seit Jahren den
Münchner Affiliate-Stammtisch
und einmal jährlich den Affiliate
Tactixx. Der fand in diesem Jahr
wieder am Münchner Flughafen
statt und verzeichnete mit 330
Teilnehmern eine Rekordbeteiligung. Das
Themenspektrum reichte von rechtlichen
Hürden über die Optimierung von Lan-
ding Pages bis hin zur Bewertung von Post
View Tracking. fk ❚

Markus Kellermann bringt Merchants und Publisher zusammen

Affiliate-Gipfel am Airport
AFFILIATE TACTIXX
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D ie „Konvergenz der Medien“ – gemeint
sind hier Web und TV – wird schon

länger beschworen als der Durchbruch des
mobilen Internets. Und sie hat mit ähn-
lichen Akzeptanz- und Infrastrukturpro-
blemen zu kämpfen.

Deutlich wurde das
auf dem 2. IPTV-Sum-
mit, den der ITK-Bran-
chenverband Bitkom
Mitte Juni in Berlin ver-
anstaltet hat. Vor rund
130 Teilnehmern dis-
kutierten Content-An-
bieter, Juristen und
Wirkungsforscher über
Chancen und Risiken

der Bewegtbildübertragung via Internet.
Zwar sagen Marktforscher bis 2013 in
Deutschland fünf Millionen Haushalte
mit IPTV-Anschluss voraus, doch über die
rechtlichen Rahmenbedingungen, die
richtigen Konzepte und Geschäftsmodelle

wird noch gerungen.
Geht es nach Achim
Berg, Deutschlandchef
von Microsoft und
Bitkom-Vize, dann ist
Internetfernsehen einer
der bestimmenden
Wachstumsfaktoren der
nächsten Jahre für die
gesamte ITK-Branche.
Doch wird Interakti-

vität zum Treiber eines
neuen TV-Geschäftsmo-
dells? Wie wird sich TV-
Werbung unter diesen Be-
dingungen im Netz ent-
wickeln? Welches sind die
neuen Dienste? 

Jens Uwe Bornemann
von der TV-Produktionsfirma Ufa hat
zum Beispiel Probleme mit der im Inter-
net grassierenden Kostenlos-Kultur: „Alle
wollen hoch qualitative Inhalte, aber nie-
mand ist bereit, dafür zu bezahlen.“ Dem

Web-TV-Konzepte: D. Finger (RBB, li.), I. Evsan (Sevenload),
C. Gummig (Targa.tv), K. Täubrich (TV 2.0), C. Urban (Myspace)

Im Gespräch: H. Thoma (Freenet, li.), A.
Berg (Bitkom), T. Baubin (iTV-Solutions)

Evolution oder
Revolution?: P. Y
Ruland (Micro-
soft, li.), H. Pre-
ckel (Alcatel-Lu-
cent), D. Finger
(RBB), S. Liebig
(MTV Network)

entgegnet Ibrahim Evsan, Gründer und
CTO des Videoportals Sevenload: „Wir
brauchen die 1.000-Euro-Produktion, denn
nur sie lässt sich mit ein paar Tausend
Klicks finanzieren.“ fk ❚

Was guckst Du?
IPTV-SUMMIT

Branchenverband diskutiert in Berlin über Internet-TV

Gruppenbild mit Geschäftsführer: Harald
Summa (li.) präsentiert die Preisträger

Der Macher:
Affiliate-Experte

Markus Kellermann

Rekord: So viele
Teilnehmer 
gab’s noch nie


