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Markus Kellermann

»Affiliate-Marketing |

Affiliate-Marketing ist immer noch einer der wichtigsten Kanile, um

mit der eigenen Website im Internet Geld zu verdienen. Doch der

Konkurrenzkampf unter den Affiliates wird immer hérter. Deswegen

hietet es sich an, sich in einer Nische zu spezialisieren. Das gilt so-

wohl fiir Affiliates als auch fiir Advertiser. Der Affiliate-Spezialist

Markus Kellermann gibt Ihnen Tipps, wie Sie einen Markt finden, in

dem Geld ausgegeben wird und welcher von miglichst wenig Konkur-

renten besetzt ist.

~ Markus
Keller-
mann ist
Head of Af-
filiate-Mar-
keting bei explido
WebMarketing. Zudem
organisiert er die Affi-
liate NetworkxX und
die Affiliate TactixX.

Um im Affiliate-Marketing sowohl als Affiliate
als auch als Advertiser erfolgreich zu sein, bedarf
es neben viel FleiB und Gliick auch der richtigen
Strategie. Sich eine bestimmte Nische zu suchen
und sich darauf zu spezialisieren, ist eine Mdg-
lichkeit, um sich von den Wettbewerbern abzuhe-
ben und damit erfolgreich zu sein.

Doch wie findet man die richtige Nische und
vor allem, wie kann man damit Geld verdisnen?

1. Suchen Sie ,,Ihre persénliche* Nische
Einer der wichtigsten Faktoren, um in einer
Nische letztendlich erfolgreich zu sein, ist, dass
Sie sich selbst darin perfekt auskennen und auch
daran glauben. Nehmen Sie z. B. ein bestimmtes
Hobby, eine Fahigkeit oder ein Produkt, dass nur
Sie in Threm Onlineshop verkaufen, dann sind Sie
mit Threm Wissen dariiber wahrscheinlich allen
anderen Menschen zu 90 Prozent Gberlegen.
Wenn Sie mit Threm Wissen von [hren Websiten-
utzern oder Affiliates als glaubwirdiger Experte
wahrgenommen werden, dann haben Sie bereits
die besten Voraussetzungen, um in Lhrer Nische
erfolgreich zu sein. Sollten Sie allerdings noch
kein entsprechendes Wissen aufgebaut haben,
dann suchen Sie sich eine Nische und verbringen
Sie viel Zeit damit, sich ausfuihrlich dariiber zu
informieren und sich den Expertenstatus anzu-
eignen. Bauen Sie sich anschliefend einen guten
Ruf und eine einwandfreie Reputation auf. Je
mehr Kunden Sie als Experten wahrnehmen,
desto schneller werden Sie Besucher fiir Ihre

Thr
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Seite generieren, die Ihnen vertraven un
Produkte kaufen oder Ihr Partnerprogramm De-

werben.

2. Aus einer Marktnische wird ein Ni-
schenmarkt
Doch egal, oh Sie als Affiliate Geld verdienen

mochten oder ob Sie als Advertiser ein neues
Partnerprogramm starten wollen, bevor Sie mit
[hrem Wissen aktiv werden, ist es zuerst einmal
wichtig, dass Sie auch einen Markt finden, in dem
maglichst wenig Konkurrenz herrscht und wo vor
allem auch Geld ausgegeben wird. Je weniger
Konkurrenten Sie haben, desto einfacher und
schneller kiinnen Sie sich dort platzieren. Zudem
sollten Sie Stellen ausfindig machen, in denen
auch viele Menschen nach Thren Produkten oder
Informationen suchen, denn was niitzt es Thnen,
wenn Sie zwar [hre Nische gefunden haben, doch
keiner danach fragt?

3. Marktanalyse

Bevar Sie also in Threr Nische starten, sollten
Sie deswegen zuerst einmal eine umfangreiche
Marktforschung durchfiihren, um herauszufinden,
ob es iiberhaupt einen Nischenmarkt fiir Thr Pro-
dukt gibt. Hierzu stehen Thnen verschiedene
Tools zur Verfligung.

a) Analyse der Besucherzahlen
Um herauszufinden, ob es denn auch Kunden

oder Nutzer fiir Thre Nische gibt, kénnen Sie sich

an den kostenlosen Google-Tools orientieren.
Mit dem ,Google-Adwaords-Keyword-Tool”

kénnen Sie analysieren, wie viele Suchanfragen

-Keywords gibt.

re Keywords sowie

rund Unterkztegorien anzeigen lassen
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Abb. 1. Besucheranalyse mit dem Google-Keyword-Tool (Quelle: google.com)

ter finden. Das hilft Ihnen z. B., ein be-
stimmtes Nischen-Thema noch einmal
aufzusplitten, wenn Sie sehen, dass die
Zahl der Besucher vielleicht auch zu
grof ist.

Auch mit ,,Google Trends” kdnnen Sie
die Zahl Ihrer relevanten Besucher er-
mitteln. Gerade bei saisonalen Keywords
kann [hnen das Tool helfen, bestimmte
Peaks zu erkennen. So werden z. B. Ge-
schenkideen hauptséchlich zu bestimm-
ten Anldssen wie Weihnachten oder
Ostern gesucht. Damit kénnen Sie dann
auch Thre Werbeaktivitdten zu diesen
Zeiten ausweiten.

h) Konkurrenten ermitteln

Je weniger Konkurrenz Sie in Threr
Nische haben, desto einfacher kinnen
Sie sich dort hervorheben. Die ein-
fachste Lésung ist natiirlich, sich die ak-
tuell gelisteten Top-10-Websites bei
Google oder Bing fiir Thre Keywords an-
zuschauen. Dabei kann man eigentlich
relativ leicht erkennen, ob es sich bei
den Wettbewerbern um Websites han-
delt, die sich ebenfalls auf diese Nische
spezialisiert haben, oder ob lediglich
grolbe Shopping-Portale oder News-Sei-
ten aufgrund ihrer Autoritdt bei diesen

Suchwdrtern platziert sind. Wenn man
relativ wenige Nischen-Websites dort
findet, haben Sie es natirlich wesentlich
leichter, mit den richtigen On- und Off-
site-Methoden Thre Wehsite dort zu plat-
zieren.

Auch das kostenlose Firefox-Plugin
,SEO fur Firefox” kann Thnen helfen, Thre
Konkurrenten zu analysieren. Das akti-
vierte Plugin zeigt [hnen Informationen
wie Pagerank”, Backlinks, Domainalter
oder auch den Alexa-Wert an. Auch mit
diesen Zahlen kénnen Sie relativ einfach
erkennen, ob sich eine bestimmte Seite
bereits auf Thr Nischen-Keyword spezia-
lisiert hat oder ob es nur deswegen dort
steht, weil es noch keine relevanten Sei-
ten dazu gibt.

Wenn Sie allerdings feststellen, dass
es schon relativ viele Wetthewerber gibt,
dann sollten Sie sich tiberlegen, ob Sie
das Thema Ihrer Nische vielleicht &ndern
oder auch noch weiter aufsplitten.

¢) Einnahmepotenzial

Fine bestimmte Nische bringt Ihnen
natiirlich nur etwas, wenn Sie damit
auch Geld verdienen kénnen. Als Affi-
liate kénnen Sie z. B. die Partnerpro-
gramm-Verzeichnisse wie www.100part -

nerprogramme.de oder www.affilixx.com
nutzen, um dariither relevante Nischen-
Partnerprogramme zu finden. Fir Adver-
tiser ist es natiirlich interessant, ob in
den Nischen generell auch Geld ausgege-
ben wird. Hier besteht die Méglichkeit,
mit Xamine oder dem Sistrix-Tool die
Google-Adwaords-Preise zu analysieren.
Damit kiinnen Sie sehen, wie viel Budget
von anderen Anbietern flir die entspre-
chenden Keywords bereits ausgegeben
wird. Wenn entsprechende Klickpreise
und Investments getatigt werden, ist das
bereits ein erstes Anzeichen, dass dari-
ber auch Umsatz generiert wird. Zudem
bietet es sich an, tiber Google Adsense*
selbt efnen Test durchzufihren, um zu
erkennen, ob man mit den Keywords
auch Geld verdienen kann.

Was nutzt es

lhnen, wenn

Sie zwar |hre Nische
gefunden haben,
doch keiner danach
fragt?

* siehe Glossar Seite 96-97
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4. Wie finde ich eine Nische?

Nachdem Sie nun sowohl die mogli-
chen Besucherzahlen als auch die Kon-
kurrenz-Situation und das ndtige Ein-
nahmepotenzial ermittelt haben, stellt
sich natiirlich noch die spannende
Frage: Wie finde ich tiberhaupt eine Ni-
sche? Die richtige Nische zu finden ist
natirlich das A und O fiir Ihre Nischen-
Strategie.

Auch hierzu kénnen Sie bestimmte
Tools und Websites nutzen:

a) Amazon-Bestseller

Dariiber kénnen Sie Produkte fin-
den, die haufig bei Amazon gekauft wer-
den. Hatten Sie z. B. gedacht, dass eines

der am haufigsten gekauften Produkte
in der Kategorie Kiiche & Haushalt im
Marz der Brita-Filterkartuschen-Pack
war? Dieses Keyword ist eine absolute
Nische und kann Thnen helfen, Ideen fiir
Ihre Nischen-Strategie zu finden.

b) eBay Pulse

Auch eBay bietet die Maglichkeit,
die am hdufigsten gekauften oder auch
beobachteten Produkte zu finden. So
gehorten im Marz eine LKW-Abdeck-
plane oder auch eine Terrassentiir zu
den am meisten beobachteten Artikeln.
Auch diese beiden Produkte sind abso-
lute Nischenartikel.

C) Google Trends und Google-Key-
word-Tool

Wie bereits im Artikel erwahnt, kiin-
nen lhnen das Google-Keyword-Tool und
auch Google Trends nicht nur helfen,
Thre méglichen Besucherzahlen zu er-
mitteln, sondern Sie kénnen dariiber
auch Nischen-Keywaords finden, vor
allem, wenn Sie ein Keyword weiter auf-
splitten und dartiber dann iiber Unter-
kategorien neue relevante Themen fin-
den.

d) Keyworddatenbanken

Es stehen Thnen im Internet einige
SEO-Keyworddatenbanken zur Verfii-
gung. Nutzen Sie diese, um dariiber
neue Keywords zu finden. Vielleicht hilft
Thnen ja auch ein Schreibfehler-Key-
word oder ein Synonym weiter, wenn
haufig danach gesucht wird.

e) Yahoo Clever, wer-weiss-was.de
oder gutefrage.net

In den letzten Monaten haben sich
diverse Frage-Antwort-Portale eine hohe
Reichweite erarbeitet. Schauen Sie ein-
fach, wofiir sich die Menschen gerade
interessieren und wonach sie suchen.
Haufig finden Sie dariiber spezielle The-
men, an die Sie vielleicht noch gar nicht
gedacht hatten.

f) TV und Fachzeitschriften

Gehen Sie einfach mit offenen
Augen durchs Leben. Schauen Sie, wel-
che Fernsehsendungen oder TV-Spots
gerade ein Hype sind. Sendungen wie
DSDS™ oder ,Germanys next Topmodell”
decken hédufig eine Vielzahl von Nischen
ab. Oder erkennen sie z. B. ein neues
Handymodell und spezialisieren Sie
sich dann in Ihrer Nischen-Strategie
nicht auf das Handy, sondern auf sinn-
volles Zubehdr wie Handytasche oder
Ladestation.

Aber auch Fachzeitschriften bieten
ein Sammelsurium fiir die Nischen-Re-
cherche. Schauen Sie sich einfach mal
im Zeitschriftenladen eines Bahnhofes
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oder Flughafens um. Dort finden Sie zu
allen Themen zahlreiche Zeitschriften.
Oder hatten Sie gedacht, dass die Zeit-
schriften ,Landlust” ader ,Schner
Wohnen” zu den Magazinen mit den
hachsten Auflagenzuwachsen der letz-
ten Jahre gehdren? Diese beiden The-
men sind ahsolute Nischen.

g) Weiche Faktoren

Eine weitere Moglichkeit, um eine
Nische zu finden, bietet haufig auch das
Gesprach mit Freunden, Kollegen und
Bekannten. Erzéhlen Sie ihnen von
Thren Bedurfnissen und Zielen und Sie
werden sich wundern, wie viele Ideen
Sie erhalten werden, auf die Sie selbst
vielleicht gar nicht gekommen wiren.

Zwischenfazit

Mit den hisherigen Tipps kéinnen Sie
als Affiliate nun Thre Nische finden. In-
vestieren Sie ein paar Stunden Recher-
chearbeit und suchen Sie sich 10 profi-
table Nischen aus. Analysieren Sie dann
den Markt und beginnen Sie mit der Er-
stellung Threr Website oder einer Unter-
seite [hrer bestehenden Seite. Es gibt
eine Vielzahl von Partnerprogrammen,
die Sie dann einbinden und damit Geld
verdienen kénnen.

Auch Advertiser haben mit diesen
Tipps die Maglichkeit, nach relevanten
Affiliates zu suchen, die bei ihren Ni-
schen schon aktiv sind oder die Tipps
fiir ihr eigenes Partnerprogramm zu nut-
zen.

Wenn Sie als Advertiser gerade noch
am Beginn der Setup-Phase stehen, kén-
nen Thnen folgende & Tipps fr ein er-
folgreiches Nischen-Partnerprogramm
vielleicht weiterhelfen.

1. Sprechen Sie mit den Netzwerken
Gerade wenn Sie ein neues Partner-
programm starten wollen, sollten Sie
vorab ein Gesprach mit verschiedenen
Affiliate-Netzwerken fiihren. Gerade die
Netzwerke und Agenturen haben bereits
Erfahrung in den jeweiligen Branchen

, ’ Seien Sie
kreativ, wenn

es um Provisionen
far Ihre Affiliates
geht!

und kénnen Thnen Benchmarks nennen,
mit denen Sie einschétzen kinnen, ob
esin Ihrer Branche sinnvoll ist oder
nicht, ein Partnerprogramm zu starten.

2. Suchen Sie nach Nischen-Affiliates

Mit denselben Methoden, mit denen
Sie eine Nische aufspliren, kénnen Sie
auch Affiliates finden. Suchen Sie mit
den genannten Tools nach relevanten
Keywords und schauen Sie, ob dort be-
reits Affiliates in der jeweiligen Nische
platziert sind. Diese Affiliates konnen
Sie dann ansprechen und Deals verein-
baren, um Ihre Produkte zu bewerben.
Ein weiteres hilfreiches Tool ist das Ni-
schen-Keywordtool von orange-seo.de.
Auch damit kénnen Sie erfolgreiche Ni-
schen-Affiliates fiir Ihr Partnerpro-
gramm finden.

3. Mut zu kreativen Vergiitungsmodel-
len

Seien Sie kreativ, wenn es um Provi-
sionen fur Thre Affiliates geht. Sie ste-
hen im Wetthewerb mit groBen Main-
stream-Partnerprogrammen und missen
sich deswegen hervorheben, um auch
die Affiliates auf sich aufmerksam zu
machen. Experimentieren Sie deswegen
mit verschiedenen Provisionsmdglich-
keiten wie PPS*, WKZ (Werbekostenzu-
schlag), Staffelprovisionen, CPC* usw.

4. Machen Sie auf sich aufmerksam
Um sich in der Vielzahl von Partner-
programmen hervorzuheben, sollten Sie
nichts unversucht lassen, um auf sich
aufmerksam zu machen. Werden Sie
Sponsor eines Affiliate-Stammtisches
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und verteilen Sie Giveaways mit dem
Hinweis auf Thr Partnerprogramm. Oder
veranstalten Sie eine attraktive Sales-
Rallye, machen Sie einen interessanten
Partner-Event, iber den die Affiliates in
Ihren Blogs berichten usw. Je mehr Auf-
merksamkeit Sie erlangen, desto mehr
Affiliates kbnnen Sie darliber gewinnen.

5. Sprechen Sie iiber Ihren Erfolg

Um auf sich aufmerksam zu machen,
kinnen Sie auch auf Konferenzen und
Kongressen tber die Erfolge mit Threm
Partnerprogramm sprechen. Wenn die
Affiliates sehen, dass man mit Threm
Partnerprogramm erfolgreich sein kann,
werden sie es auch bewerben. Halten
Sie deswegen Vortrage z. B. zum Thema
LErfolgreiche Publisher-Modelle im Part-
nerprogramm XX” oder ,Partner-Ma-
nagement im Partnerprogramm XX”.
Ihrer Kreativitat sind auch hier keine
Grenzen gesetzt.

6. Binden Sie Ihre Top-Affiliates lang-
fristig

Binden Sie Thre Partner langfristig
an Thr Partnerprogramm. Wenn es flr
den Affiliate erfalgreich lduft, dann gibt
es fiir ihn keinen Grund, das Programm
zu wechseln. Mit regelmédRigen Aktio-
nen, Endkundenrabatten und Gutschei-
nen kinnen Sie selbst dazu beitragen.
Auch schnelle Salesbestatigungen und
geringe Stornoquoten fithren dazu, dass
Sie und Thre Partner auf eine lange Part-
nerschaft bauen konnen.

, Wenn es fur
den Affiliate
erfolgreich lauft,

dann gibt es fur ihn

keinen Grund, das
Programm zu
wechseln.

* siehe Glossar Seite 96-97



